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,Silvester-Offensive" der Berliner Feuerwehr

« Feuerwehr startet Kampagne gegen Boller

« Zielgruppe sind Jugendliche und ihr Umfeld

+ Sponsoren finanzieren Plakate und Postkarten

Jedes Jahr verletzen sich in Berlin zum
Jahreswechsel mehr als 500 Menschen
durch Feuerwerkskdrper. Das bedeutet
500 Mal Schmerzen und Leid. 500 Mal
fallen teilweise erhebliche Behand-
lungskosten an und vielfach werden
langwierige Therapien notwendig. Sehr
haufig sind die Schaden trotz groBer
arztlicher Kunst irreparabel. Die hau-
figsten Verletzungen sind Gesichts-
und Augenverletzungen, gefolgt von
Verletzungen am Gehér (sog. ,Knall-
traumata®) und Handverletzungen.
Meistens sind die Verletzten auch die
Verursacher, sie haben Pyrotechnik un-
sachgemaB gehandhabt, haufig sind
die Opfer jedoch auch unbeteiligte
Dritte.

Was in Berlin an und um Silvester pas-
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siert, hat aus Sicht der Feuerwehr mit einem ,guten alten Brauch™ nicht
mehr viel zu tun. In einigen Stadtteilen wird tagelang ,herumgeballert®. Die
Berliner Feuerwehr hat in der Silvesternacht so viele Brande zu l6schen, wie
zum Beispiel die Berufsfeuerwehr der Stadt Wien im gesamten Jahr!

www.berliner-feuerwehr.de
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Nachdem in der letzten Silvesternacht die Brand- und Rettungsdienstein-
satze wiederum zugenommen hatten, geht die Berliner Feuerwehr jetzt in
die Offensive. Da viele der Personen- und Sachschaden von Jingeren ver-
ursacht werden, soll nun mit einer Plakat- und einer Postkartenkampagne
in Schulen, Jugendeinrichtungen sowie in U- und Bahnen vor dem Miss-
brauch von Feuerwerkskdrpern gewarnt werden. Um Jugendliche zu errei-
chen, wurde in Zusammenarbeit mit einer Werbeagentur Motive erarbeitet,
die diese Zielgruppe ansprechen.

Den Initiatoren dieser Aktion ist dabei bewusst, dass es ein schwieriges Un-
terfangen ist, ,Bdéllerfreaks" durch Aufklarungskampagnen von ihrem Tun
abzuhalten, zumal haufig auch Alkohol mit im Spiel ist. Die Kampagne rich-
tet sich deshalb vor allem auch an das Umfeld der ,Hobbyfeuerwerker":
Ehefrauen, Freundinnen, Freunde, Kinder sollen bereits beim Béller-Einkauf
und natlrlich beim Umgang mit Feuerwerk maBigend einwirken. Gelingt es
mit dieser Aktion, auch nur eine schwere Verletzung zu verhindern, hat
sich der Aufwand schon gelohnt.

Um diese Ziel zu erreichen, werden 8.000 Plakate im DIN A 2-Format und
50.000 Postkarten produziert. Die Plakate werden, in Abstimmung mit der
Schulverwaltung, an Schulen und Jugendfreizeitstatten ausgehangt. Die
Postkarten werden kostenlos in Lokalen und Discotheken verteilt. Die Plakate
wurden gesponsert von den Berliner Stadtreinigungsbetrieben BSR und der
HDI-Industrie Versicherung. Die Postkarten wurden von der Initiative
Schutz vor Kriminalitat e.V. sowie von der Berliner Feuerwehr finanziert.

) Entworfen wurden die
Motive von der Werbe-
agentur eon-Marketing-
Design in Berlin. Die
Entwirfe erreichen nach
unserer  Uberzeugung
insbesondere Jugendli-
che durch Gestaltung,
Sprache und den Ver-
zicht auf den ,erhobe-
nen Zeigefinger".
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Raketen kann ich
vi| nicht mehr sehen!

.......

Mit dieser Kampagne
allein wird es noch nicht
getan sein, wir sehen
die diesjahrige Aktion vielmehr als Anfang einer intensiven Aufklarungsar-
beit, die im nachsten Jahr noch verstarkt werden soll. Wir hoffen, dass dann
auch noch mehr Sponsoren die Aktion unterstitzen werden.
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Die Materialien werden auch zum Download auf der Homepage der Berliner
Feuerwehr unter www.berliner-feuerwehr.de zur Verfigung gestellt. Hier
sind auch Tipps zum richtigen Umgang mit pyrotechnischen Erzeugnissen
abrufbar.

Teilnehmer der heutigen Pressekonferenz:

. Albrecht Broemme
Landesbranddirektor Berliner Feuerwehr
Tel. 030/387 10 900

- Claudia Groteschel
Geschaftsfiihrerin eon Marketing-Design
Tel. 030/440 20 140

- Sabine Thumler
Unternehmenskommunikation Berliner Stadtreinigungsbetriebe
Tel. 030/759 22 352

. Jens-Peter Wilke

Offentlichkeitsarbeit Berliner Feuerwehr
Tel. 030/387 10 931
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