BERLINER
FEUERWEHR

BERLINER FEUERWEHR
Kommunikation

Stephan Fleischer

Tel.:+4930 38710932

Fax:+4930 38710939
pressestelle@berliner-feuerwehr.de
www.berliner-feuerwehr.de

Presse-Info

Dienstag, 5. Oktober 2010

ASK

Berliner Feuerwehr erfiillt Herzenswiinsche Die Gesundnatskasse.
mit neuer Silvesterkampagne

Lara wiinscht sich, einem Oktopus die Hand zu schiitteln, Ninjo mdchte auf einer Vier-Meter-
Welle surfen und Bianca nach New York reisen: jeder hat Wiinsche fiir das nachste Jahr. Die
Berliner Feuerwehr hilft mit ihrer neuen Kampagne "Mein Silvesterwunsch" bei der Erfiillung
von Herzenswiinschen - einfach beim Online-Wettbewerb auf www.silvesterwunsch.de regist-
rieren, mitspielen und bis zu 1.000 £ fiir den eigenen Silvesterwunsch gewinnen. Dafiir gilt es,
bis zum 15. Dezember 2010 moglichst viele Punkte zu sammeln. Gewonnen haben die ersten
fiinf Teilnehmer mit der jeweils héchsten Punktzahl.

Der Bollerguide auf Silvesterwunsch.de enthalt alle Informationen fiir den richtigen Umgang

mit Feuerwerk & Co an Silvester. Mit diesem Wissen kann man aber auch Punkte beim Boller-

quiz sammeln. Ein virtuelles BleigieRen und das Knallbonbon-Duell mit Mitspielern sind weite- Vlva ntes
re Moglichkeiten, den eigenen Punktestand auszubauen und seinem Gewinn erheblich naher

zu kommen. Networking ist auRerdem angesagt, denn wer Punkte tauscht oder viele Freunde

zur Teilnahme bewegt, erhdlt zusatzliche Punkte und steigert seine Chancen. Teilnehmen kon- ‘?}Schtﬂer\fl
nen alle, die ihren Wohnsitz in Berlin oder Brandenburg haben und zum Zeitpunkt der Anmel-

dung mindestens 12 Jahre alt sind.

Wer einen Wunsch fiir das nachste Jahr hat, der mochte auch Silvester heil tiberstehen. Desalb JI

engagieren sich die Berliner Feuerwehr, die AOK Berlin Brandenburg und weitere Partner fiir die ‘r

Wiinsche der Hauptstddter und Brandenburger und kldren bei der Gelegenheit gleich iiber die T

Gefahren und den richtigen Umgang mit B&llern und Silvesterfeuerwerk auf. Damit der FENSTER

Wunscherfiillung nach Silvester nichts mehr im Weg steht.

Die Berliner Feuerwehr wiinscht allen Teilnehmern viel Erfolg und Spal auf tV_bEI'l.II'I
www.silvesterwunsch.de 7. .
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Uber die Kampagne:

Jedes Jahr verletzen sich in Berlin rund 500 Menschen durch den falschen Umgang mit Feuer-
werkskorpern und Bollern — die meisten davon sind unter 21. Schmerzhafte Verletzungen,
besonders an Kopf und Handen, entstellen die Opfer haufig fiir ein ganzes Leben und ziehen
schwere Behinderungen nach sich. Gehdrschaden, die Einschrankung der Sehfahigkeit oder der
Feinmotorik an den Handen sowie hassliche Narben, die ein Leben lang bleiben, konnen die
Folgen sein.

Seit 2004 klaren die Kampagnen der Berliner Feuerwehr besonders junge Menschen in Berlin AK
tiber die Gefahren und den richtigen Umgang von Feuerwerkskdrpern und Béllern auf.

Die erste Kampagne ,,Finger weg von Bollern® informierte Jugendliche iiber Plakate und Flyer
an den Schulen und im Stadtgebiet sowie Postkarten in der Gastronomie und einer Kampag-
nen-Website innerhalb des Webauftritts der Berliner Feuerwehr.

Gesprdche mit Schiilerinnen und Schiilern bei Besuchen der Berliner Feuerwehr an Schulen
ergaben, dass klassische Medien allein keine Verhaltensanderung bewirken — sondern nur eine
interaktive Beschaftigung mit dem Thema.

Durch diese Erkenntnisse inspiriert, startete die Berliner Feuerwehr von 2008 bis 2009 einen
interaktiven Videowettbewerb mit dem Motto ,,Verknallt an Silvester®, bei dem insgesamt
tiber 100 Filme eingesandt wurden. Die Botschaft der Kampagne schaffte bei der Zielgruppe
insgesamt eine Reichweite von mehr als 30 Millionen Kontakten.

Die Gesundheitskasse.

Dieses Jahr wird das Thema ,,Bollern? Aber sicher!“ mit der Kampagne ,,Mein Silvesterwunsch®
nun noch weiter in die breite Offentlichkeit getragen. Das neue Konzept bietet allen Berlinern

und Brandenburgern iiber 12 Jahre die Moglichkeit, Unterstiitzung bei ihrem Silvesterwunsch

zu bekommen. Durch den spielerischen und interaktiven Charakter der Kampagne werden Vlvantes

padagogische Inhalte iiber den sachgemaRen Umgang mit Feuerwerkskorpern vermittelt, ohne

mit dem ,.erhobenen Zeigefinger” Sympathien einbiiRen zu miissen. ﬁ
schiilerVi2

Mehr Infos unter www.berliner-feuerwehr.de oder www.silvesterwunsch.de
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